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A jovo médiájáról 

PAUL SZERINT NAGYON FINOM A SZEGEDI HALÁSZLÉ Fotó: Frank Yvette 

A Sony Pictures Television In-
ternational közép-európai 
csatornái internetes felületei-
nek fejlesztésében egy szege-
di cég is közreműködik. A So-
ny ide látogató képviselőjé-
vel, Paul Dinsmore-ral a helyi 
kreativitásról és a jövő mé-
diájáról beszélgettünk. 

JUHÁSZ LÁSZLÓ 
- Mikor és hogyan talált egy-
másra a Sony Pictures Televi-
sion International és a szegedi 
székhelyű Factory Creative Stú-
dió? 

- Már hosszú évek óta dolgo-
zunk a Factoryval. Együttmű-
ködésünk az HBO mozicsator-
na kéthavonta megjelenő ma-
gazinjának internetes oldalá-
nak kapcsán kezdődött. Ezt kö-
vetően pedig a régióban műkö-
dő csatornáink online megjele-
nését bíztuk a cégre. A televízi-
ós hálózatokat tekintve globáli-
san három területre koncentrá-
lunk: a Sony Entertainment Te-
levision egy általánosabb szó-
rakoztató csatorna, ami 20 és 
45 év közötti férfiaknak és nők-
nek szól, azaz egy szélesebb 
demográfiai célcsoportra kon-
centrál. Magyarországon ezt az 
irányt az AXN csatorna képvi-
seli. Tematikus csatornáinkkal 
elsősorban a bűnügyi vagy tu-
dományos-fantasztikus témák 
iránt érdeklődő férfi nézőket 
célozzuk meg. Harmadik cél-
csoportunkat pedig az anime 
rajongó tinédzserek és fiatal 
felnőttek alkotják, nekik Ani-
max csatornánkat kínáljuk. le-
len vagyunk mindenhol, ahol 
az összes vezető televíziós tár-
saság: Spanyolországtól Dél-Af-
rikáig, Oroszországtól Magyar-
országig csakúgy, mint Szinga-
púrban, Japánban, Indiában, 
sőt még Argentínában is. 

- Térjünk vissza a Factory-
hoz: mivel rendelkeznek, ami-
vel mások nem? 

- Mindenekelőtt a kivételes 
kreativitás, valamint a leg-
újabb technikákban való jár-
tasság és fejlesztési képességek 
teszik számunkra érdekessé ezt 
a céget. Korábban több flash 
alapú tematikus oldal, soroza-
tokat népszerűsítő microsite, 
valamint az ezekhez kapcsoló-
dó online hirdetések kivitelezé-
sére adtunk a szegedi társaság-
nak megbízást, most pedig sok-
kal nagyobb terveinket valósít-
ják meg: szeretnénk, ha már 
nemcsak közép-európai oldala-
inkat fejlesztenék, hanem Euró-
pa más területeire is dolgozná-
nak. Reméljük, még sokáig le-
het segítségünkre ez a kivételes 
tudás - később akár globális 
munkák alkalmával is. 

- Hogyan látja az elektroni-
kus médiumok jövőjét? 

- Manapság a tartalmak köny-

nyű elérése a legfontosabb. Az 
emberek bárhol, bármikor, bár-
milyen eszközzel szeretnének 
informálódni. Fontos, hogy a lé-
nyeges információkat - legyen 
ez mobil, webes vagy televíziós 
tartalom - platformtól függetle-
nül, könnyedén szerezhessék 
meg. Az általunk tapasztalt ten-
dencia szerint minden, ami a te-
levízióban vagy rádióban élő-
ben elérhető, annak online is el-
érhetőnek kell lennie - és nem-
csak az előfizetőink, hanem egy 
szélesebb közönség számára is. 
Weboldalaink nemcsak promo-
tálják a televíziós csatornákat, 
hanem egyben helyi vagy nem-
zetközi tartalmat is kínálnak. A 
tartalomszolgáltatáson kívül in-
teraktív eszköztárat is igyek-
szünk biztosítani látogatóink-
nak, nézőinknek. Célunk, hogy 
azok az emberek, akik kedvelik 
televíziós csatornáinkat, minél 
több időt töltsenek el honlapja-
inkon. 

A z általunk 
tapasztalt t e n -

dencia szerint m i n d e n , 
ami a televízióban vagy 
rádióban élőben 
elérhető, a n n a k online is 
elérhetőnek kell lennie. 
Paul Dinsmore 

- Közép-Európában mely or-
szágokban vannak a Sonynak 
webes platformjai? Merre ter-
jeszkednek a közeljövőben, 
mik a tendenciák? 

- Ebben a régióban - Csehor-
szágban, Szlovákiában, Len-
gyelországban, Romániában, 
Bulgáriában és Magyarorszá-
gon - mindegyik csatornánk-
nak külön webes megjelenése 
van. Terjeszkedni pedig kelet 
felé szándékozunk, Oroszor-
szág után Ukrajna, Belorusszia, 
majd pedig Szerbia, Horvátor-
szág és a többi exjugoszláv or-
szág a cél. 

-Milyen gyakran látogat Ma-
gyarországra? 

- Ez a második alkalom 
nyolc éven belül. Rengeteg időt 
töltöttem Ukrajnában, és éltem 
néhány évet Prágában is. Na-
gyon kedvelem Európa ezen ré-
szét. Bárcsak több országot 
megismerhetnék! 

- A híres szegedi halászlét 
megkóstolta már? 

- Ma délben fantasztikus ha-
lászlét ebédeltem. Igazán ízle-
tes volt. 

Ybl Lajosnak nagyot kellett építenie 
A magyar kultúra napján avatták fel a vásárhelyi városháza aulá-
jában az épületet tervező Ybl Lajos mellszobrát. Az alkotást Návay 
Sándor restaurálta. A vásárhelyi városháza építésekor Ybl Lajosnak 
magasabb épületet kellett terveznie, minta szegedi városháza. 

IMRE PÉTER 
A magyar kultúra napján a 
Bessenyei-díj átadása mellett a 
városháza aulájában felavatták 
az épületet 1890-91-ben megál-
modó tervezőnek, Ybl Lajos-
nak (1855-1934) a mellszobrát. 
A több komoly követelmény 
mellett az is elvárás volt a mes-
terrel szemben - aki unokaöcs-
cse volt Ybl Miklós építésznek 
-, hogy az új városháza tornya 
közelebb legyen az éghez, mint 
az örök rivális Szeged városhá-
záé. Ez sikerült. A vásárhelyi 
56 méter, míg a szegedi egyes 

források szerint 2, más infor-
mációk szerint 5 méterrel ala-
csonyabb. A vásárhelyi város-
háza 115 esztendeje, 1894. janu-
ár 18-án nyitotta meg kapuit. 

De vissza az Ybl-szoborhoz! A 
talapzat nélkül 47 centiméteres, 
gipszből készült alkotás eredeti-
leg valószínűleg az építészmér-
nök fiáé, Ybl Erviné (1890-1965) 
volt. Családi hagyatékból, egy 
aukció keretében, 2005-ben ke-
rült az önkormányzat tulajdoná-
ba, a hivataltól kapott tájékozta-
tás szerint közel 500 ezer forin-
tért. Korábban Ybl Lajosról sem-

milyen művet nem ismertek. Eb-
ben az esetben viszont a szob-
rász volt ismeretlen, s azóta sem 
sikerült fényt deríteni kilétére. 

- Amikor hozzám került a szo-
bor, alaposan, minden négyzet-
centiméterét átvizsgáltam 

mondta Návay Sándor, a restau-
rálást végző vásárhelyi szobrász-
művész. - Semmilyen szignót 
vagy monogramot nem találtam 
rajta. Az akkori kulturális refe-
rens, Hegedüsné Dékány Mag-
dolna is hiába kutatott. Annyi vi-
szont kijelenthető: a mesterségét 
kiválóan ismerő szobrász alkotá-
sa a 19. század második feléből. 

A restaurálással nem volt sok 
gondja Návaynak. Az arc telje-
sen sértetlen volt, másutt is 
csak egy-két helyen fedezett fel 
töredezéseket. Gyártott hozzá 
felirattal egy vörösmárvány 
posztamenst, amely harmonizál 
a városháza aulájával - és né-
hány napja méltó emléket állít a 
városképi jelentőségű épület 
tervezőjének, Ybl Lajosnak. 

ALDI tájékoztató 

Női wellness-
jógakabát* 
különböző színekben, 
méret: 3 6 - 4 6 

SfcJoSfe. 
Női trikó 
vagy top* 
tiszta pamut 
minőség, 
fehér, fekete vagy 
pezsgő szineki e 
méret: 36 -46 

799 Ft/db 

t jír.íxKyLr, 
Női csipkés alsó, duopack*64950 F,db 

fehér, fekete vagy pezsgő színekben, méret: 36 - 50 

ombia 
Hajdíszek* 
különböző szettek 
gyermekek és felnőttek számára - y 

Értékc-sttés kizárólag háztartási m e n n y i s é g b e n , a palackok n é n i betétdíjasok. A z ár m t r t d é r m e m Ö a d ó t m a g á b a n foglal. A t e r m é k e k dekoráció nélkül k e r ü l n e k árusítósta ; A tei 
illt isztt ációk c s u p á n elkészítési ill; tálalási javaslatként s z o l g á l n a k . U g y a n a z t a t e r m é k e t eltérő c s o m a g o l á s b a n is áruljuk, d e e g y adott t e r m é k e t t í z t e l e n k é n t kizárólag egyfajta csón 
l á s b a n értékesítünk. A t e r m é k e k m ű s z a k i l a g ill. külsőleg e l t é r h e t n é k a fotón látottaktól, a z esetleges helyesírási ül. n y o m d a h i b á k é r t n e m t u d u n k felelősséget vállalni. 

* Kérjük v e g y e f i g y e l e m b e , h o g y á l l a n d ó á r u k é s z l e t ü n k k e l e l l e n t é t b e n f 

A m e n n y i b e n g o n d o s t e r v e z é s ü n k ellenere b i z o n y o s termékek a n e m ve 
n l e n n é k eJ csakkoriátöze 
rtagas keresíei kővetkez.tt 

r á m b a n állnak rendelkez 
•vmát az. értékesítés első 

». E z e k az ajánlatai 

N; 
Kii 
Szerit 

www.aldi-hungary.hu 

B u d a p e s t , X fitt., 
' E s z t e r g o m , 

Észak-keleti ú t g y ü r ü 6. 

http://www.aldi-hungary.hu

